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Aktuelle Ankündigungen, Inhaltsverzeichnisse und Rezen-
sionen finden sie im vwh-Blog unter www.vwh-verlag.de.  

Das komplette Verlagsprogramm mit Buchbeschreibungen sowie eine direkte 
Bestellmöglichkeit im vwh-Shop finden Sie unter www.vwh-verlag-shop.de. 

 



8                                                                                                     Sachregister 

Weitere Bände aus der Reihe  
„Schriften zur Informationswissenschaft“ 
 

Rainer Kuhlen 
Erfolgreiches Scheitern – eine Götterdämmerung des Urheberrechts?    
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